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Geldpaket 1

3 x 10.000 €
01378 80571 1
01378 805712

Telemedia Interactive GmbH; 0,50 € pro
Anruf aus dem dt. Festnetz sowie

Mobilfunk. (Flatrates
nicht inbegriffen)

Geldpaket 2

7 x 5.000 €
01378 80572 1
01378 805722

Telemedia Interactive GmbH; 0,50 € pro
Anruf aus dem dt. Festnetz sowie

Mobilfunk. (Flatrates
nicht inbegriffen)

Geldpaket 3

15 x 1.000 €
01378 80573 1
01378 805732

Telemedia Interactive GmbH; 0,50 € pro
Anruf aus dem dt. Festnetz sowie

Mobilfunk. (Flatrates
nicht inbegriffen)

Geldpaket 4

25 x 500 €
01378 80574 1
01378 805742

Telemedia Interactive GmbH; 0,50 € pro
Anruf aus dem dt. Festnetz sowie

Mobilfunk. (Flatrates
nicht inbegriffen)

Geldpaket 5

50 x 250 €
01378 80575 1
01378 805752

Telemedia Interactive GmbH; 0,50 € pro
Anruf aus dem dt. Festnetz sowie

Mobilfunk. (Flatrates
nicht inbegriffen)

Geldpaket 6

150 x 100 €
01378 80576 1
01378 805762

Telemedia Interactive GmbH; 0,50 € pro
Anruf aus dem dt. Festnetz sowie

Mobilfunk. (Flatrates
nicht inbegriffen)

Gewinnfrage:

Antwort 1:Máxima (Wählen Sie die Endziffer -1)
Antwort 2: Silvia (Wählen Sie die Endziffer -2)

Wie heißt die Königin der Niederlandemit Vornamen?
So einfach geht’s:
1. Beantworten Sie die heutige Gewinnfrage.

2. Entscheiden Sie sich für ein Geldpaket.

3. Wählen Sie dann die Gewinnhotline Ihres Wunschpa-
ketes und der Lösung Ihrer Wahl (Endziffer 1 oder 2).

4. Jetzt heißt es nur noch Daumen drücken!

Vor Spielbeginnwurden für alle Gewinne Zeitfenster unter-
schiedlicher Länge vorgegeben, die per Zufallsgenerator
über den Spieltag verteilt werden. Treffen Siemit IhremAn-
ruf ein IhremWunschpaket zugeordnetes Zeitfenster, haben
Sie gewonnen und erfahren dies sogleich am Telefon.

45.
Spieltag

Teilnahme von 00:00Uhr am jeweiligen Erscheinungstag bis 23:59Uhr am selbenTag,Wochenende: Samstag 00:00Uhr bis Sonntag 23:59Uhr.Teilnahmeberechtigt sind Leser*innenderTageszeitungenNOZ/mh:nMediengruppe, FUNKEMedienThüringenGmbH, Saarbrücker Zeitung undTrierischerVolksfreundMedienhausGmbH,
Südwestdeutsche Medienholding GmbH (SWMH) (nachfolgend kurz als „Tageszeitungen“ bezeichnet). Mindestalter 18 Jahre. Der/Die Gewinner*in wird schnellstmöglich telefonisch kontaktiert, spätestens am Folgetag bis 11:00 Uhr, bezüglich Aufnahme der Bankverbindung, Übersendung eines Gewinnerfotos und ggf.
zur Vereinbarung eines Termins mit einem Verlagsmitarbeiter. Wird ein Präsenztermin vereinbart, findet eine symbolische Übergabe des Gewinns im Rahmen dieses Termins statt. Über den/die Gewinner*in wird ein kurzer redaktioneller Beitrag mit professionellem Foto erstellt und in den Tageszeitungen veröffentlicht.
Der/Die Gewinner*in stimmt durch seine/ihre Teilnahme der Erstellung des vorgenannten redaktionellen Beitrags sowie der Veröffentlichung des redaktionellen Beitrags mit Vor- und Zunamen und eines Gewinnerfotos in den Tageszeitungen zu und wird alle hierfür notwendigen Mitwirkungshandlungen erbringen,
ansonsten verfällt der Gewinn. Der/Die Freitagsgewinner*in wird schnellstmöglich telefonisch kontaktiert oder mit dem/der Samstags- und Sonntagsgewinner*in am darauffolgenden Montag bis 11:00 Uhr angerufen. Der Gewinn wird so schnell wie möglich auf das angegebene Bankkonto überwiesen. Für die Richtigkeit
der angegebenen Daten ist ausschließlich der/die Teilnehmer*in verantwortlich. Leider können wir nur einen Teil aller Gewinner*innen veröffentlichen – wir bitten diesbezüglich um Verständnis. Mitarbeiter*innen der Tageszeitungen und der mit ihnen verbundenen Unternehmen sowie deren Angehörige sind von der
Teilnahme ausgeschlossen. Ausgeschlossen sind auch Personen, die falsche Personenangaben machen, sich unlauterer Hilfsmittel bedienen oder sich anderweitig durch Manipulation Vorteile verschaffen. Der Gewinnanspruch verfällt auch, wenn der/die Gewinner*in es verweigert, eine schriftliche Erklärung zur Einhaltung der
Teilnahmebedingungen abzugeben sowie dem Veranstalter eine Kopie seines/ihres Personalausweises zur Verfügung zu stellen, falls notwendig. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen. Aktionszeitraum vom 04.11.2024 bis 31.12.2024. Das Gewinnspiel „Geldregen“ kann jederzeit ohne Angabe von Gründen eingestellt werden. Die
ausführlichen Datenschutzhinweise finden Sie unter: datenschutz.tmia.de.

Fragen zurTeilnahme, sprechenSie unspersönlich: 0800/2223365 Keine Gewinnspielteilnahme. (Telemedia Interactive GmbH, kostenlos)

IHR PERSÖNLICHER GELDREGEN
Wählen Sie IhrenWunschgewinn und rufen Sie an

Geldregen: Anrufen und kassieren

EineAuswahlunsererGlückspilze

Ihr Anruf bringt Glück:
1.000 € für Petra Wüstemann.
Das Geld kommt ihr für
den geplanten Umzug
sehr gelegen.

Mitspieler Achim Becker
wählt einmal die Nummer
und wird zum Gewinner.
Seine 500 € gehen an seine
Enkelkinder.

Am frühen Morgen erzielt
Ilona Klos einen Treffer und
darf mit einem Gewinn von
250 € in den Tag starten.

So wie bei Achim Becker
hat es auch bei Udo Fertsch
direkt beim ersten Versuch
geklappt. Gratulation zu
100 €!

Thomas Pertz

E in EM-Ball mit der
Originalunter-
schrift von Julian
Nagelsmann ziert

die Jugendwerkstatt des so-
zialen Wirtschaftsbetriebs
Reholand in Lingen-Darme.
Wie der Ball mit dem Auto-
gramm des Fußballnational-
trainers dorthin kam, hat
viel mit Anleiter Georg Al-
bers und den beiden Sozial-
pädagoginnen Christiane
Kühn und Leonie Schoppe
vom SKM zu tun - und den
jungen Leuten selbst natür-
lich.

Schutz bieten, Kraft ge-
ben, Mensch sein: Albers,
Kühn und Schoppe arbeiten
auf dem Greiwe-Hof im
Ortsteil Darme mit Jugend-
lichen, die aus unterschiedli-
chen Gründen noch nicht
auf dem Arbeitsmarkt Fuß
gefasst haben – und biswei-
len auch nicht im Alltagsle-
ben. Leitgedanke sei es, so
Geschäftsführer Alfons
Hennekes, diese dafür fit zu
machen. „Schutz bieten,
Kraft geben, Mensch sein –
das ist unser Ansatz“, wird
Hennekes in einer Mittei-
lung zitiert.
Zentrales „Instrument“

beim Umgang mit den jun-
gen Menschen in der Ju-
gendwerkstatt von Reholand
ist die Beziehungsarbeit. Das
Team besteht aus Fachkräf-
ten aus dem sozialpädagogi-
schen, wirtschaftlichen und
sportlichen Bereich. Die bei-
den Sozialpädagoginnen

So inspiriert Julian Nagelsmann Jugendliche in Lingen / Initiative bei Reholand

Christiane Kühn und Leonie
Schoppe und Georg Albers,
ehemaliger Kaufmann und
Kraftsportler, organisieren
und setzen bei ihrer Arbeit
erlebnis- und sportpädago-
gische Elemente um.

Fußball-EM als Projek-
tionsfläche: Und was hat
Julian Nagelsmann damit zu
tun? Albers und seine Kolle-

ginnen nutzten das Fußball-
Turnier als Projektionsflä-
che, um den Jugendlichen in
der Werkstatt Werte wie
Teamfähigkeit, Durchhalte-
vermögen, Selbstvertrauen,
Selbst- und Verantwor-
tungsbewusstsein näherzu-
bringen.
Während der Fußball-EM

wurde ein Tippspiel gestar-
tet. Zu gewinnen gab es

einen EM-Ball und 100 Euro.
Mit diesem Tippspiel wurde
nicht nur ein unterhaltsa-
mesUmfeld geschaffen, son-
dern auch der Austausch
untereinander verstärkt. Ge-
meinsame Erlebnisse, wie
das Verfolgen der Spiele
oder das Diskutieren über
Spielergebnisse schafften
ein Gefühl der Zugehörig-
keit.

Erlebten ihr „Sommermärchen“: Mitglieder der Jugendwerkstatt bei Reholand in Lingen (links) . Mit dem EM-Ball und der Unterschrift von Julian Nagelsmann (rechts, von links): Reholand-Geschäfts-
führer Alfons Hennekes, Georg Albers, Anleiter in der Jugendwerkstatt und die Sozialpädagoginnen Melanie Schoppe und Christiane Kühn (von links). Fotos: Reholand

Albers gewann das Tipp-
spiel und spendete die 100
Euro der Jugendwerkstatt.
Er entwickelte mit den jun-
gen Leuten die Idee, den
EM-Ball als besonderen
„Teamball“zu deklarieren,
der nun als Symbol für ein
starkes „Wir“ im Reholand-
Team steht. Den Ball schick-
te das Team an den DFB, mit
der Bitte, ihn von Nagels-

mann signieren zu lassen.
Das tat der dann auch.

Ein „Sommermärchen“
für die Jugendlichen: Für
die Jugendlichen, die teil-
weise aus sehr schwierigen
sozialen Verhältnissen kom-
men, habe sich dadurch ein
kleines „Sommermärchen“
entwickelt, heißt es in der
Mitteilung von Reholand ab-

schließend. Der Ball mit der
Unterschrift des Bundestrai-
ners sei für die jungen Men-
schen nicht nur kurzfristig
eine großartige Abrundung
ihres „Sommermärchens“
gewesen. Langfristig sei da-
mit auch eine ganz wichtige
Botschaft verbunden: „Dass
es sich lohnt, sich für eine
wertvolle Sache einzusetzen
und dranzubleiben.

EM-Ball als Symbol für Teamgeist


